ZALANDO
James Franco
e Ia star del
nuovo adv.
L'attore parla agli
uomini e da consigli
su come creare la
propria "man box”

A noi non piace fare shopping,
p&:rcht" noi non facciamo shop-
ping, decidiamo». E con questa
frase perentoria, in total look de-
nim spezzato da un pull grigio mi-
nimal, che James Franco irrompe
sulla scena e presenta la nuova
campagna di Zalando “It’s a man
box”, uno spot e una campagna
adv dedicati allo stile maschile
che vede il regista e attore califor-
niano impegnato dietro e davanti

alla macchina da presa (nella fo-
to). Il gigante tedesco dello shop-
ping online va incontro alle esi-
genze, e alle reticenze, del pubbli-
co maschile con una scelta ampia
e variegata che va dal formale al
casual scivolando con naturalezza
verso I'abbigliamento tecnico e i
nuovi brand street. «Siamo lieti di
far sapere agli uomini che siamo

la destinazione di stile anche per
I'vomo moderno. Con “It’s a man
box” intendiamo dimosirare che
non imponiamo loro cosa indossa-
re, ma vogliamo semplicemente
indicare dove trovare i brand pre-
feriti. Grazie al sottile senso
dell’'umorismo di James Franco, la
campagna diventa fonte di ispira-
zione per i nostri clienti e li inco-
raggia a fare le proprie scelte di
stile», spiega Carsten Hendrich,
VP Brand Marketing di Zalando.
Lattore, reduce dalla direzione,
produzione e presentazione di
“The disaster artist” (il making of
di “The room”, pellicola di Tom-
my Wiseau considerata “la peg-
giore mai realizzata nella storia
del cinema™), ha scelto le strade di
Los Angeles per ambientare il

corto e la campagna pubblicitaria
scattata da Maciek Kobielski. Ed
& lo stesso Franco, con il suo fasci-
no da iconoclasta,
cinque trend per la
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Estate 2017, cinque moodboard
d'ispirazione indispensabili per

creare la propria “man box™ ad
hoc: dal denim e i polacchini in
suede di On the road all'urban
sportswear di Streetlife, dalla sar-
torialith elegante di On form al
minimalismo basico di Gallery
crowd, fino al military style di
Lost weekend. Gaia De Vecchi
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BOdy‘i' soul for a unique

E nellheadquarter di Dsquared2, ex
sede storica dell'Enel, che ha da
poco inaugurato Ceresio 7| Gym &
Spa, spazio dedicaio al benessere
psico-isico e strutturato come un
club privato extralusso. Quattro le
aree esclusive. Si parte da Gym &
Fitness (sopra), con zone a uso pri-
vato riservate agli allenamenti one-
to-one e sale corsi per indoor
cycling, yoga, pilates, stretching,
fonificazione e posturale, secondo
un nuovo concetto di allenamento
che propone un approccio alterna-
tivo, stimolante e sopraftutto sicuro,
perché ogni sessione & scrupolosa-
mente seguita da uno o piu trainer
che controllano la cometta esecu-
zione di ciascun movimento e la
postura; Beauty Spa & Wellness, che
ospita piscing, idromassaggio,
bagno turco e saunag, oltre all' Am-
bassade de la BE:ULHE dl
er trattamenti viso e
CDpr personalizati da André
Malbert; Metabolism & Nutrition,
che offre consulenze per I'analisi
del metabolismo e nulrizione funzio-
nale; e I'area Medical per la cura
dei disturbi muscolari @ posturali. |
plus? L'accesso al roof bar di
Ceresio 7 Pools & Restaurant, servizi
di car valet e car washing. G.D.V.

@ STRAF

In occasione della Design Week
milanese lo STRAF Hmel di via san
Raffaele 3 si & trasformato in un
esperimento di contemporary living.
"Essentials”, dello Studio Ciarmoli
Queda, ha praposfo una riflessione
sul ruclo della progetiazione ||
spazi in relazione all'abitare e
sere.Teatro dell'allestimento la hall
dell‘al écsoﬂo} . per I'occasione
luogo di transito a
spazio du occupare e vivere, grazie

bold e grafismi
del .Pariner del
mﬂo sono Creations
phores, ramo del g

nppo
Hermmés dedicato al tassila di design,
la vetreria muranese Abate Zanefti,
Officine Ciani, Hi Macs e
Schoenhuber Franchi, con cui
Ciarmoli Queda ha disegnato una
serie di piafti in bone china, parte
della mosira ulteriore

incursione dello Iol al Salone.




